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Cuộc thi thiết kế di sản phẩm văn hóa

The Southern Gastro Cafe



The 
Big Picture
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“là sản phẩm tinh thần, vật chất có giá trị lịch sử, văn hoá, khoa học, được lưu truyền
từ thế hệ này qua thế hệ khác ở nước Cộng hoà xã hội chủ nghĩa Việt Nam”
(theo Điều 1 Luật Di sản văn hóa 2001)

Di sản văn hóa gồm 2 loại: Di sản văn hóa vật thể và Di sản văn hóa phi vật thể

Nhận thức và ý thức chấp hành quy định của pháp
luật về di sản văn hóa còn chưa đồng đều giữa các
cấp, các ngành, các địa phương.
Việc tuyên truyền, quảng bá và xây dựng các sản
phẩm du lịch gắn trực tiếp với từng di tích, thể hiện
và phát huy được nét đặc thù của địa phương ở một
số di tích chưa đạt hiệu quả cao.
Nguồn lực đầu tư cho tu bổ, giữ gìn di sản văn hóa
còn hạn chế.
Chất lượng và trình độ nguồn nhân lực trực tiếp bảo
vệ và phát huy giá trị di sản văn hóa chưa đồng đều,
chưa am hiểu về di sản văn hóa, có phần chưa
tương xứng với yêu cầu thực tiễn.

(Hồng, 2022)

Việt Nam hiện có 9 di sản được UNESCO công nhận là Di sản thiên nhiên và văn
hóa thế giới, trong đó có 5 di sản văn hóa, 3 di sản thiên nhiên và 1 di sản hỗn
hợp (Phương, Bảo, et al., 2023).
Việt Nam hiện có 16 di sản văn hóa phi vật thể được UNESCO ghi danh vào
Danh sách Di sản Văn hóa Phi vật thể của nhân loại, trong đó có Đờn ca tài tử
được công nhận và ghi danh vào năm 2013 (Chinhphu.vn, 2024).
Sự ghi nhận của UNESCO không chỉ tiếp tục góp phần quảng bá hình ảnh đất
nước, con người, văn hóa Việt Nam, mà còn tiếp thêm động lực biến “sức mạnh
mềm” đó thành nguồn lực nội sinh quan trọng trong phát triển kinh tế - xã hội,
du lịch và sự phát triển bền vững của đất nước ta (Phương, Bảo, et al., 2023).

Nhận thức về di sản văn hóa (đặc biệt là di sản văn
hóa phi vật thể) ở các địa phương được nâng cao.
Nhận được sự quan tâm của lãnh đạo địa phương
đối với công tác xây dựng hồ sơ đệ trình UNESCO ghi
danh tại:

Danh sách Di sản văn hóa phi vật thể đại diện
của nhân loại (i)
Di sản văn hóa phi vật thể cần bảo vệ khẩn cấp
(ii)
Xây dựng kế hoạch bảo vệ, phát huy giá trị di sản
sau khi được ghi danh tại các Danh sách của
UNESCO và của quốc gia (iii)

Di sản văn hóa ở Việt Nam ngày càng thể hiện rõ
vai trò quan trọng trong việc giáo dục con người.
Nhiều di sản văn hóa đã trở thành những sản phẩm
văn hóa - du lịch hoàn chỉnh.
Là động lực và là mục tiêu cho sự phát triển ngành
kinh tế mũi nhọn du lịch.
Từng bước làm thay đổi cơ cấu kinh tế của địa
phương nơi có di sản.

(Hồng, 2022)

Cục di sản văn hóa đã thể chế hóa Nghị quyết Đại hội Đảng toàn quốc lần thứ
XII bằng: 

Hồ sơ lập để nghị sửa đổi, bổ sung Luật Di sản văn hóa;
Cụ thể hóa Chiến lược phát triển văn hóa Việt Nam đến năm 2030 bằng
những nhiệm vụ cụ thể;
Xây dựng và triển khai thực hiện Chương trình bảo tồn và phát huy bền
vững giá trị di sản văn hóa Việt Nam (giai đoạn 2021 - 2025); 
Xây dựng và triển khai thực hiện Chương trình số hóa Di sản văn hóa Việt
Nam (giai đoạn 2021 - 2030); 
Tham mưu Lãnh đạo Bộ ký kết Chương trình phối hợp với BGD&ĐT truyền
thông cho HSSV thông qua các di tích, di sản văn hóa phi vật thể, các bảo
tàng từ Trung ương đến Địa phương theo Chương trình phối hợp số 217/CTr-
BGDĐT-BVHTTDL ngày 04/03/2022.

Giải pháp đặt ra:

(Hồng, 2022) 
Cổng thông tin điện tử Bộ Văn hóa, Thể thao, và Du lịch)

Bộ Văn hóa Thể dục và Du lịch cùng phối hợp với các Bộ, ngành, địa
phương triển khai thực hiện các quy hoạch, dự án bảo quản, tu bổ, phục hồi
di tích đã được cấp có thẩm quyền phê duyệt.
Đồng thời, tiếp tục tuyên truyền, nâng cao nhận thức của toàn xã hội về vai
trò của di sản văn hóa đối với sự phát triển bền vững đất nước, tuân thủ và
chấp hành nghiêm các quy định của pháp luật để bảo vệ nghiêm ngặt các
yếu tố gốc cấu thành di tích, bảo tồn và phát huy giá trị của di tích.
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Source: Lê (2022) | Định nghĩa trích từ thuvienphapluat.vn



“Bên cạnh đó, đưa yếu tố văn hóa vào các sản phẩm du lịch sẽ làm tăng sự hấp dẫn,
nâng cao giá trị của các sản phẩm du lịch.”

N
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 ..
.

... khách du lịch hiện nay

Khách du lịch còn thiếu các sản phẩm nghe, nhìn
hấp dẫn, các sản phẩm du lịch chưa cung cấp
phong phú kiến thức văn hóa truyền thống, con
người Việt Nam.
Các sản phẩm về công nghiệp văn hóa chưa phát
triển nhiều để phục vụ cho nhu cầu du lịch.
Việt Nam được cho là rất thiếu các sản phẩm du
lịch tương tác và trình diễn văn hóa, thiếu các công
trình văn hóa nghệ thuật, các trung tâm văn hóa
đặc sắc hấp dẫn du khách.
Thiếu những tác phẩm nghệ thuật tuyên truyền về
văn hóa Việt Nam với những nét đẹp, nét đặc thù.
Một số chương trình thực cảnh vẫn dùng các
phương pháp cũ, với các mô hình không thể chuyển
đổi được về nội dung vì không thể thay thế được
thiết kế sân khấu.

Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch đã ban hành Quyết
định số 2767/QĐ-BVHTTDL phê duyệt Đề án xây
dựng thương hiệu quốc gia về du lịch văn hóa. 
Thương hiệu du lịch văn hóa Việt Nam được định vị
tập trung vào giá trị di sản và giá trị văn hóa ẩm
thực, qua đó hình thành hệ thống điểm đến, sản phẩm
du lịch đặc trưng, có chất lượng, giá trị cao và được thị
trường đón nhận tích cực.
Năm 2018 đến 2020, Việt Nam liên tiếp nhận danh
hiệu Điểm đến hàng đầu châu Á, Điểm đến Di sản
hàng đầu châu Á, Điểm đến văn hóa hàng đầu châu
Á, Điểm đến Ẩm thực hàng đầu châu Á và còn là Điểm
đến di sản hàng đầu thế giới trong năm 2022 do Tổ
chức Giải thưởng Du lịch Thế giới (World Travel
Awards) bình chọn.

“Khi du lịch được đưa vào chiến lược phát triển, văn hóa du lịch trở thành
một phương tiện quan trọng hỗ trợ công tác bảo tồn di sản và phát triển
công nghiệp văn hóa.”

Du lịch văn hóa là một trong 13 ngành công nghiệp văn hóa được xác định
trong Chiến lược các ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam đến năm 2020,
tầm nhìn đến năm 2030.
Phấn đấu đến năm 2030, du lịch văn hóa chiếm 20% - 25% trong tổng số
khoảng 130 tỷ USD tổng thu từ khách du lịch. 

Source: Diệp (2023)

“Vai trò của du lịch văn hóa ngày một quan trọng hơn vì du lịch văn hóa góp phần
tăng thêm việc làm ở các vùng có tài nguyên văn hóa, góp phần tăng thu nhập
cho người dân.”
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Source: Diệp (2023) | Báo Điện tử Chính phủ
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Source: Cục Du lịch Quốc gia Việt Nam (2023)

Cần xây dựng cơ sở dữ liệu về du lịch ẩm thực để quảng bá
du lịch ẩm thực và sử dụng hình ảnh ẩm thực để quảng bá
chung cho du lịch Việt Nam (Thanh, 2022).

Học hỏi từ các nước láng giềng như Thái Lan (lễ hội ẩm thực,
lớp học nấu ăn) và Singapore (văn hóa ẩm thực đường phố)
(Tuổi trẻ Online, 2025).

“Mong muốn hòa mình vào văn hóa, tìm kiếmsự nguyên bản và giá trị xứng đáng”.

“Sự hiểu biết và chuyên nghiệp của đội ngũnhân viên sẽ tạo nên khoảnh khắc đáng nhớ.”

“84% du khách coi trọng an toàn và độ tin cậycủa thực phẩm và đồ uống.”

 “Bị thu hút bởi những trải nghiệm độc đáo tônvinh văn hóa địa phương kết hợp đương đại.”

“Trải nghiệm cá nhân hóa rất quan trọng.”

Source: Tuổi trẻ Online (2025)
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Định nghĩa đưa ra bởi UNESCO vào năm 2007

“Công nghiệp văn hóa là sự ứng dụng của những
tiến bộ công nghệ - thông tin và kỹ năng kinh
doanh, sử dụng nguyên liệu đầu vào là năng lực
sáng tạo, nguồn vốn văn hóa, nguồn vốn trí tuệ,
để tạo đầu ra là các sản phẩm - dịch vụ văn hóa,
đáp ứng được nhu cầu tiêu dùng, hưởng thụ văn hóa
ngày mạnh mẽ và đa dạng của người dân.”

Source: Nguyễn (2023) | Trang thông tin điện tử tổng hợp
thuộc Ban chính sách, chiến lược trung ương

Ở Anh, công nghiệp văn hóa đã tạo ra thu nhập khoảng 112,5 tỷ bảng/năm,
đóng góp 5% GDP, chiếm 10 - 15% thị phần công nghiệp văn hóa thế giới 

Ở Hồng Kông, 85% thu nhập quốc dân có được từ nguồn thu dịch vụ giải trí,
truyền hình và quảng cáo

Ở Nhật Bản, việc viết truyện, xuất bản truyện, làm quà lưu niệm từ các tác
phẩm truyện này, làm anime, và làm game từ các tác phẩm trung bình
doanh thu của họ đã lên đến 2 tỉ USD. 

Ở Hàn Quốc, các nhóm nhạc, những bộ phim, đều được các phương tiện
truyền thông đưa đi khắp trên toàn cầu. Vì thế mà các tác phẩm này rất
được ưa chuộng.

Source: Hải (2003) | Tạp chí cộng sản

Source: Vũ (2024) | trích từ Tạp chí Nhiếp ảnh và Đời sống

Tính đến năm 2018, 12 ngành công nghiệp văn hóa tại Việt Nam đã
đóng góp doanh thu khoảng 8,081 tỷ USD, tương đương 3,61% GDP.
Tốc độ tăng trưởng GDP hàng năm (2016 - 2019) đạt trung bình
6,81%.
Tỷ lệ lao động làm việc trong lĩnh vực văn hoá tăng từ 1.72% (năm
2009) đến 5,0% (năm 2019).
Số lượng doanh nghiệp văn hoá năm 2019 là 97.167 doanh nghiệp.
Bình quân tốc độ tăng trưởng về số lượng các cơ sở kinh tế hoạt
động trong các ngành công nghiệp văn hóa đạt 7,21%/năm.
Năm 2022, đã có 70.321 cơ sở đang hoạt động có liên quan đến
ngành công nghiệp văn hóa, thu hút khoảng 1,7 đến 2,3 triệu lao
động, tăng 7,44%/năm (Nguyễn, 2024).
Việc phát triển các ngành công nghiệp văn hóa kéo theo sự phát triển
của các ngành liên quan khác như du lịch, ẩm thực, trang phục, mỹ
phẩm…
Trường đại học văn hóa TPHCM tuyển sinh năm 2018 ngành Công
nghiệp văn hóa, chuyên ngành ra đời trong bối cảnh nền kinh tế Việt
Nam ngày càng phát triển, khả năng chi trả cũng như nhu cầu thụ
hưởng văn hóa của người dân ngày càng cao (Nguyễn, 2018).

Những luận giải về ngành công nghiệp văn hóa mới chỉ dừng lại ở
những định hướng cơ bản.
Tư duy về phát triển ngành công nghiệp văn hóa có mặt chưa
theo kịp với điều kiện phát triển kinh tế thị trường định hướng xã
hội chủ nghĩa và hội nhập quốc tế.
Hệ thống văn bản pháp luật về công nghiệp văn hóa chưa đầy đủ,
đồng bộ.
Thiếu các cơ chế, chính sách cụ thể về hỗ trợ thuế và thu hút
nguồn vốn đầu tư. 
Nhiều cơ sở, đơn vị sản xuất, kinh doanh các sản phẩm văn hóa
chủ yếu mang tính bán công nghiệp, quy mô nhỏ, chưa hình thành
những tổ hợp chức năng hay tập đoàn lớn.
Việt Nam là quốc gia có nhiều tiềm năng, nhưng chưa tạo ra các
sản phẩm, dịch vụ văn hóa thực sự hấp dẫn, đáp ứng nhu cầu thụ
hưởng văn hóa của người dân, chưa có ảnh hưởng ở phạm vi khu
vực và thế giới.
Sự phát triển của ngành công nghiệp văn hóa cũng đặt ra những
thách thức lớn đối với việc giữ gìn bản sắc văn hóa của dân tộc.
Các ngành công nghiệp văn hóa ở Việt Nam vẫn còn thiếu sự liên
kết và hợp tác chặt chẽ giữa các lĩnh vực điện ảnh, truyền hình,
âm nhạc, triển lãm, sân khấu, du lịch, ẩm thực, thời trang…,Source: Nguyễn (2023) | Trang thông tin điện tử tổng hợp

thuộc Ban chính sách, chiến lược trung ương

Source: N
guyễn (2024) | Tạp chí điện tử Chính trị và Phát triển

Nghị quyết số 33-NQ/TW ngày 09/6/2014 tại Hội nghị lần thứ chín Ban Chấp hành Trung
ương Đảng khóa XI về xây dựng và phát triển văn hóa, con người Việt Nam nêu rõ nhiệm vụ
về phát triển công nghiệp văn hóa đi đôi với xây dựng và hoàn thiện thị trường văn hóa
(Nguyễn, 2023)

Ngày 08/9/2016, Chính phủ ban hành “Chiến lược phát triển các ngành công nghiệp văn
hóa đến năm 2020, tầm nhìn 2030” đã thúc đẩy phát triển 12 lĩnh vực, trong đó có Nghệ
thuật biểu diễn và Du lịch văn hóa. (Nguyễn, 2023)

Chiến lược phát triển các ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn
đến năm 2030 đưa ra quan điểm: “Nhà nước tạo điều kiện thuận lợi nhằm thu hút tối đa
nguồn lực từ các doanh nghiệp và xã hội để phát triển các ngành công nghiệp văn hóa...”
(Hải, 2023)

Ngày 17/11/2022, Hội nghị Trung ương 6 khóa XIII đã ban hành Nghị quyết số 29-NQ/TW
đặt ra mục tiêu “Phát triển nhanh, bền vững, hiệu quả các ngành công nghiệp văn hóa và
dịch vụ văn hóa gắn với phát triển du lịch”. (Nguyễn, 2024). 

Việt Nam phát triển đạt mục tiêu đề ra trong Chiến lược đến năm 2030 đóng góp 7% GDP
(Nguyễn, 2023).
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Cuộc thi thiết kế sản phẩm văn hóa

Souléca ~ Theo bước di sản cộng đồng

Gửi Ban giám khảo cuộc thi thiết kế sản phẩm văn hóa “Theo bước di sản cộng đồng”,

Có lẽ câu trả lời cho câu hỏi “Tôi là ai?” cũng là điều mà bản thân tôi đang tìm kiếm. Tôi hiện tại là sinh viên đại học năm thứ 3,
nhưng hiện tại tôi đang trong quá trình tạm hoãn chương trình học, hay nói theo cách mà mọi người thường hay nói, hiện tại tôi
đang “gap”. Tôi là sinh viên chuyên ngành kinh doanh quốc tế, nhưng hiện tại bản thân tôi vẫn còn đang phân vân về con
đường sự nghiệp sắp tới của bản thân mình. Tôi không biết bản thân nên chọn con đường nào giữa ba chuyên ngành là kinh
doanh, ngôn ngữ, thiết kế số hay một chuyên ngành nào đó bản thân tôi vẫn chưa tự mình nhận ra. Tôi đã dành thời gian “gap”
để bắt đầu tìm hiểu lại từng ngành nghề mình cảm thấy có hứng thú, tìm hiểu chương trình đào tạo của những ngành đó tại
từng trường,... Có lúc tôi vui mừng vì nhìn thấy cơ hội, có lúc tôi hụt hẫng vì tìm thấy nơi phù hợp với mình rồi lại chợt biết thêm
vài điều bản thân không thích ở nơi đó, có lúc lại lo lắng vì bản thân đang đi chậm hơn nhiều người, có lúc hoang mang khi mình
muốn bắt đầu lại và liệu sức khỏe có cho phép mình thực hiện điều đó hay không.

Chơi vơi và lạc lõng, tôi bắt đầu tìm lại trang
YBox, một nơi quen thuộc để tôi nhìn thấy cơ hội
để thể hiện chính mình, và học hỏi thêm về những
điều tôi chưa biết. Và rằng ... tôi quyết định tham
gia, tôi cho rằng chỉ khi bắt đầu tìm hiểu, mình
mới biết thêm được nhiều điều, biết thêm cơ hội
và thử thách, và khi chấp nhận thực hiện thử
thách, tôi mới biết bản thân đang giỏi về điều gì,
còn hạn chế ở những điều gì, thật sự thích điều gì.
Và chính tư duy này, tôi quyết định bắt tay vào
cuộc thi “Theo bước di sản cộng đồng”.

Chắc có lẽ đọc đến đây, độc giả có vẻ mơ hồ vì sao một sinh viên năm 3 chuyên ngành Kinh doanh quốc tế như tôi vẫn còn
mông lung giữa các lựa chọn nghề nghiệp, bởi ai bảo tuổi 22 thì không được mông lung và ai cần tuổi 22 thì chỉ được phép
đi theo một lựa chọn duy nhất. Suốt những đêm tự mình trằn trọc về định hướng cho cuộc đời, đến một ngày, mình tự bảo
… phải thật sự thử bước đi thì mới biết con đường nào phù hợp với mình, mới biết thêm về thế giới xung quanh, phải học
cách bước đi thì mới học được cách chạy, mà ai cần cuộc đời phải là một cuộc chạy đua marathon đường thẳng. 



Cuộc thi thiết kế sản phẩm văn hóa

Souléca ~ Theo bước di sản cộng đồng

… Đến với cuộc thi này, mình mang đến một ý tưởng
mang tên Souléca, nó có thể không hoàn toàn là
một sản phẩm công nghiệp văn hóa như những nhà
thiết kế, những nghệ nhân chuyên nghiệp thường
làm như phim ảnh, truyện tranh, thời trang thiết kế,
game hay các sản phẩm đồ họa. Bởi ... mình không
phải là một sinh viên chuyên ngành thiết kế, mình
là sinh viên học chuyên ngành về kinh doanh, mặc
dù cũng không hẳn là một sinh viên xuất sắc. Lĩnh
vực công nghiệp văn hóa mà mình chọn để làm lần
này là lĩnh vực “Du lịch văn hóa” và “Ẩm thực
truyền thống kết hợp trình diễn”. 

Lĩnh vực nhà hàng cafe có mối liên hệ chặt chẽ với
ngành du lịch, ý tưởng của mình là sự kết hợp giữa
mô hình kinh doanh nhà hàng & cafe cùng nghệ
thuật trình diễn, mà nghệ thuật trình diễn ở đây là
loại hình nghệ thuật đã từng được UNESCO công
nhận là Di sản văn hóa phi vật thể đại diện cho
nhân loại vào ngày 05/12/2023.

Kể từ khi mình còn là một đứa trẻ, mình thường được nghe những câu hát ru của mẹ, của bà, những bài
hát dân gian, rồi đến nhạc trữ tình, nhạc bolero, nhạc chiến trường, những bài ca vọng cổ, những câu hò
ngọt ngào vẫn luôn chất chứa ở trong tim. Vào năm mình học tiểu học, có một ngày, mình sang nhà
thăm ông bà thì thấy một tấm vải đỏ treo ở nhà bếp, trên tấm vải có ghi dòng “Dạ cổ hoài lang” - Tác
giả Cao Văn Lầu, cùng với trọn bộ lời bài hát. Không hiểu sao, tấm vải này cùng với dòng chữ “Dạ cổ hoài
lang” cứ mãi khiến mình tò mò đến thế, chắc bởi lúc nhỏ mình cũng là một cô bạn nhỏ thích “học”, mình
cứ hỏi mãi mẹ mình, ông bà mình rằng dòng chữ đó nghĩa là gì, Cao Văn Lầu rốt cuộc là gì, và một vài
chữ khác trong lời bài hát nữa. Và cũng từ đó, mình dần dần lớn lên, qua lời kể của ngoại, của mẹ mình,
mình dần dần hiểu được thì ra bài hát đó cũng là một bài vọng cổ, hay nói đúng hơn là “tiền thân của
những bản vọng cổ sau này”. Mà đúng thật, khi hát bài này, mình vừa phải hát tông giọng rất cao và ở
mỗi chữ mình cũng phải luyến cho thật dài, ...

Và cũng dường như, bài hát này là bài hát đầu tiên ngoài những bài được dạy ở
trường mà mình đã học được, hát được, và còn hát rất mê say nữa. Và đến hiện
tại, mình hát những bài hát tông cao cũng không quá tệ, mặc dù không phải là
bài “Dạ cổ hoài lang” hay những bài vọng cổ nữa.

Cũng chính khi mình tìm thấy cuộc thi này, cuộc thi thiết kế sản phẩm văn hóa
“Theo bước di sản cộng đồng”, mình mới bắt đầu đi tìm hiểu kĩ hơn về “Di sản là
gì” và “Việt Nam hiện tại có những di sản nào đã được công nhận?”. Đến khi
mình tìm thấy danh sách 16 Di sản Văn hóa Phi vật thể được UNESCO công
nhận là “Di sản văn hóa phi vật thể đại diện cho nhân loại”, mình như vỡ òa vì
thấy tên “Nghệ thuật đờn ca tài tử Nam bộ” cũng nằm trong danh sách, và còn
là 1 trong 2 di sản duy nhất hiện tại ở Nam bộ được tổ chức quốc tế công nhận.
Là người con sinh ra và lớn lên tại Vùng đất Chín Rồng, mình vô cùng tự hào vì
điều này. Huỳnh Thảo Trinh
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Vậy bây giờ chúng ta 

cần phải làm gì?

Chúng ta cùng nhau tìm hiểu 

Souléca là gì nhé!

THEO BƯỚC DI SẢN CỘNG ĐỒNG The Southern Gastro Cafe



Souléca
SOU là ba chữ cái đầu tiên
trong từ “Southern”, nghĩa là
phía Nam. Mô hình nhà hàng
cafe Souléca sẽ tập trung vận
hành và phát triển tại khu vực
miền Nam của Việt Nam. Đây
cũng là nơi khai sinh của nghệ
thuật Đờn ca tài tử Nam bộ.

SOU cũng là ba chữ cái đầu
tiên của chữ “Soul” (tâm hồn).
Ban đầu, tên quán dự định đặt
theo câu “The chicken soup
for the soul” (Súp gà cho tâm
hồn). Ngụ ý rằng những ai
đang muốn tìm một nơi bình
yên để chữa lành, nâng đỡ
tinh thần, xoa dịu lo âu, hồi
phục tâm trí khi đang buồn
hay mất phương hướng có thể
tìm đến Souléca, lắng nghe giai
điệu của âm nhạc, thưởng thức
vị ngon của ẩm thực, giao lưu
với những người bạn tâm giao,
những tâm hồn đồng điệu.

Dấu sắc trong chữ “lé”
thể hiện sự nhẹ nhàng,
uyển chuyển và mềm mại.

Chữ “ca” nghĩa là cafe, ý
muốn nói Souléca là một mô
hình kinh doanh có bán cafe,
cụ thể hơn là mô hình kinh
doanh Nhà hàng & cafe cung
cấp cả những món ăn ngon
và những đồ uống chuẩn
“gu” khách hàng.

Chữ “ca” cũng lấy từ cụm
Nghệ thuật đờn ca tài tử
Nam bộ. Đây là nét đặc
trưng của Souléca khi kinh
doanh mô hình Nhà hàng
& cafe. Khách đến dùng
bữa có thể vừa thương
thức những món ăn đậm
đà bản sắc Nam bộ, vừa
có thể tận hưởng những
giai điệu ngọt ngào từ dàn
bậc thầy đờn ca tài tử của
quán. Hơn hết, khách có
thể tham gia thử thách
“Hòa âm cùng Souléca” để
mang về cho mình những
phần quà độc đáo.

Mình có nhìn nhầm không?

Không đâu, nếu món ăn ngon cần kết hợp những nguyên liệu khác nhau, thì âm nhạc cũng có dấu luyến mà ...

(i) Tổng quan tên quán gần giống một từ tiếng Pháp do Đờn ca tài tử hình thành
vào khoảng đầu thế kỷ 19 ở Nam Bộ (giai đoạn Việt Nam nằm dưới sự cai trị của
Pháp) nên có đặc điểm gắn bó chặt chẽ với văn hóa Pháp. Mặc dù đờn ca tài tử là
một loại hình nghệ thuật dân gian độc lập, không bị ràng buộc bởi không gian, thời
gian hay luật trình diễn khắt khe như nhạc cung đình, nhưng bối cảnh xã hội dưới thời
Pháp thuộc đã tạo điều kiện mạnh mẽ cho sự biến đổi và khả năng thích nghi của
Đờn ca tài tử Nam bộ. 

(ii) Tên gọi Souléca nghe gần giống với Eureka (“Tìm ra rồi”) ngụ ý về sự bất ngờ,
thích thú của người dân Việt về sự độc đáo có một không hai của mô hình nhà hàng
cafe Souléca khi biến di sản văn hóa “đờn ca tài tử Nam bộ” trở thành nét đặc trưng
hài hòa của lĩnh vực “Ẩm thực kết hợp nghệ thuật trình diễn”. 

(iii) Souléca cũng nghe rất dễ nhớ, nó giống một từ khẩu hiệu hoặc trong các bài
đồng dao, khi một người hô to thì những người khác cũng cùng nhau hô vang,
tương tự khi đi đánh bắt cá, mọi người sẽ cùng nhau hô “Hò dô”. 

(iv) Slogan “Cùng Đờn ca tài tử ~ Để quán Việt làm nên chất Việt” cũng khát vọng
sánh vai cùng những người đam mê Đờn ca tài tử trên khắp đất nước Việt Nam, mỗi
người góp một note nhạc tình để làm nên bản nhạc Souléca của người Việt ngày
thêm đậm chất Việt. 

(v) Thêm nữa, tên gọi “Souléca” bao gồm các nguyên âm “o,u,e,a” tạo nên sự trọn
đầy, ấm áp, gần gũi của những buổi sum họp, mình muốn những vị khách đặt chân
đến Souléca, dù là lần đầu ghé thăm hay đã là những cây đa cây đề của quán, đều
cảm nhận được bầu không khí nhẹ nhàng, đậm chất thi ca, được nghe những giai
điệu ngân nga của tiếng đờn ca và được thử hòa mình cùng dàn tài tử của quán chơi
những bản nhạc mộc mạc, dân dã, mà đậm chất tình.

Ý nghĩa tổng quát của tên quán



Các 
bài bản

Nhạc cụ

Người 
thực hành

Hình thức
thực hành

Đờn ca tài tử là loại hình nghệ thuật dân gian đặc trưng của vùng
Nam Bộ. Trải qua cả trăm năm hình thành và phát triển, nghệ
thuật đờn ca tài tử luôn cho thấy một sức sống bền lâu, lan tỏa
khắp các miền quê, thể hiện tâm hồn phóng khoáng, tình yêu quê
hương, đất nước, con người của người dân đất phương Nam.

Đờn ca tài tử được bắt nguồn từ nhạc lễ, nhã nhạc cung đình Huế
và âm nhạc của các tỉnh Nam Trung Bộ. Vào cuối thế kỷ XIX, các
nhạc sĩ, nhạc quan của triều Nguyễn theo phong trào Cần Vương
vào Nam đã đem theo truyền thống ca Huế vào vùng Nam Bộ.
Trên đường đi, các nhạc sĩ dừng chân ở Quảng Bình, Quảng Trị,
Quảng Nam, từ đó tiếng đờn cùng với giọng ca xứ Huế mang thêm
chút hương vị xứ Quảng. Khi vào đến miền Nam thì tiếng đờn miền
Trung đã tiếp tục thay đổi, một số bài bản tuy cùng tên nhưng nét
nhạc đã khác xa so với ban đầu.

Có người nói rằng, bản chất phóng khoáng của con người và nếp
sống tại miền Nam khiến cho các bài bản không y khuôn bản gốc.
Đến đầu thế kỷ XX, đờn ca tài tử đã trở thành một phong trào ca
nhạc phổ thông tại miền Nam.

Source: Phương, Thu, et al. (2023) | Baotintuc.vn

Được sáng tạo dựa trên cơ sở nhạc Lễ, nhạc Cung đình, nhạc dân gian
miền Trung và Nam. Các bài bản này được cải biên liên tục từ 72 bài
nhạc cổ và đặc biệt là từ 20 bài gốc (bài Tổ) cho 4 điệu (hơi), gồm: 06
bài Bắc (diễn tả sự vui tươi, phóng khoáng), 07 bài Hạ (dùng trong tế lễ,
có tính trang nghiêm), 03 bài Nam (diễn tả sự an nhàn, thanh thoát) và
04 bài Oán (diễn tả cảnh đau buồn, chia ly).

Gồm: đàn kìm, đàn tranh, đàn cò, đàn tỳ bà, đàn tam (hoặc đàn sến, đàn
độc huyền), sáo, tiêu, song loan... Từ khoảng năm 1930 có thêm đàn
ghita phím lõm, violon, ghita Hawaii (đàn hạ uy cầm).

Gồm: người dạy đàn (thầy Đờn) có kỹ thuật đàn giỏi, thông thạo những
bài bản cổ, dạy cách chơi các nhạc cụ; người đặt lời (thầy Tuồng) nắm
giữ tri thức và kinh nghiệm, sáng tạo những bài bản mới; người dạy ca
(thầy Ca) thông thạo những bài bản cổ, có kỹ thuật ca điêu luyện, dạy
cách ca ngâm, ngân, luyến,...; người đờn (Danh cầm) là người chơi nhạc
cụ và người ca (Danh ca) là người thể hiện các bài bản bằng lời.

Được truyền dạy theo hai hình thức: truyền ngón, truyền khẩu trực tiếp
tại nhà, câu lạc bộ, gia đình, dòng họ (1); truyền ngón, truyền khẩu kết
hợp với giáo án, bài giảng tại một số trường văn hóa nghệ thuật địa
phương và quốc gia (2). 
Thường được thực hành theo nhóm, ít khi nhạc công độc tấu, mà thường
song tấu, tam tấu, hòa tấu.

Source: Nghệ Thuật Đờn ca Tài Tử Nam Bộ
(Di Sản Văn Hóa Phi Vật Thể) (n.d.)

Các bậc thầy của đờn ca và các chuyên gia cho rằng đờn ca có 20 bài
tổ được gọi là “nhị thập huyền tổ bản” thuộc hai điệu Bắc và điệu
Nam. Trong 20 bản tổ có 6 Bắc (Lưu thủy, Phú lục, Tây Thi, Cổ bản,
Bình bán, Xuân tình), 3 Nam (Nam xuân, Nam ai, Nam đảo), 4 Oán (Tứ
đại, Giang Nam, Phụng hoàng, Phụng cầu) và 7 bài Hạ (Xàng xê, Ngũ
đối thượng, Ngũ đối hạ, Long đăng, Long ngâm, Vạn giá, Tiểu khúc). 
Đây thường là những bài lớn rất dài và phức tạp (có khi hơn 10 phút
mới chơi hết một bài) và đạt trình độ “cổ điển” về nhạc lý. 

Tại Bình Dương, nhiều lớp học truyền dạy đờn ca tài tử đã được ngành
Văn hóa, Thể thao và Du lịch, Hội Văn học nghệ thuật, Đài Phát thanh và
Truyền hình tỉnh Bình Dương cùng các các địa phương thực hiện, góp
phần đưa di sản văn hóa vào cuộc sống cộng đồng. Bình Dương hiện có
trên 900 nghệ nhân đờn ca tài tử, hơn 60 câu lạc bộ ở các địa phương.

Tỉnh Bạc Liêu là địa phương có Khu Lưu niệm nghệ thuật đờn ca tài tử
Nam Bộ và nhạc sỹ Cao Văn Lầu. Toàn tỉnh có gần 200 câu lạc bộ đờn
ca tài tử với khoảng 2.000 nghệ nhân đờn, ca tham gia sinh hoạt thường
xuyên. Những năm qua, các cấp, ngành đã ra sức giữ gìn và phát huy giá
trị nghệ thuật của bản "Dạ cổ hoài lang"; mở nhiều lớp hướng dẫn,
truyền dạy hát bài “Dạ cổ hoài lang”, điệu thức trong nghệ thuật Đờn ca
tài tử Nam Bộ cho học sinh, sinh viên, các hội viên, nhân dân.

TP Hồ Chí Minh luôn là địa phương đi đầu trong việc giữ gìn và phát huy
Di sản Văn hóa phi vật thể nghệ thuật đờn ca tài tử Nam Bộ; Nhiều hoạt
động gìn giữ và lan tỏa nghệ thuật đờn ca tài tử, như: Liên hoan các
giọng ca tài tử thiếu nhi TP Hồ Chí Minh (Giải Búp sen vàng); Liên hoan
đờn ca tài tử TP Hồ Chí Minh (Giải Hoa sen vàng); Chương trình phát
thanh Thanh âm dân tộc dạy ca tài tử trên sóng phát thanh Đài Tiếng
nói nhân dân TP Hồ Chí Minh… 

Nhiều thanh niên tại địa phương cũng đam mê đờn ca tài tử, nhưng
không có lực lượng dẫn dắt.
Những người biết đến đờn ca tài tử rất ít, người dân không biết ca
đúng nhịp, muốn biết phải đi học, người này chỉ người kia.
Nhiều người học không thành công do học ĐCTT phải cần đam mê,
có thiên phú, yêu nghệ thuật, có lòng quyết tâm và hiểu về thanh sắc.
Các CLB hoạt động rất manh múng nên thế hệ trẻ không am hiểu,
không yêu thích, dẫn đến tình trạng thiếu người kế thừa.
“Nhu cầu của nhân dân thì có, mà sự hỗ trợ từ nhà nước là không có,
trung tâm của tỉnh phải hỗ trợ cho các huyện/thị, tổ chức và phục hồi
lại các hoạt dộng của bộ môn ĐCTT này thì mới có thể phát triển
mạnh được.”
Các nghệ nhân, khi được hỏi đến, thì đa số họ đều lắc đầu bởi họ
không sống được bằng nghề. Nhà nước chưa có một cơ chế nào đài
thọ họ cả, mà mới chỉ dừng lại ở việc động viên, tôn vinh và cấp cho họ
một chứng chỉ công nhận nghệ nhân.
Việc bảo tồn, lưu giữ và phát triển đờn ca tài tử gắn với du lịch ngày
càng phổ biến, nhưng trong đó, có không ít tour, đờn ca tài tử chỉ là
một nội dung mang tính khuyến mại.

Source: Vũ (2017) | Báo Điện tử Nhân dân, và:
Source: Vũ et al. (2024) | Thời sự VOV1Source: Phương, Thu, et al. (2023)



Souléca hướng đến việc trở thành điểm đến văn hóa – ẩm thực độc đáo
hàng đầu tại Việt Nam, nơi Đờn ca tài tử sống lại giữa đời thường và lan tỏa
ra thế giới như một phần bản sắc đậm đà của dân tộc.

Souléca là nhịp cầu kết nối giữa truyền thống và hiện đại, nơi di sản phi vật thể Đờn ca
tài tử được tái hiện sống động giữa đời thường – không chỉ để bảo tồn, mà còn để lan
tỏa, để hòa nhập, để kết nối, và để chạm đến trái tim của các thế hệ người dân Việt
bằng những trải nghiệm văn hóa đậm đà bản sắc Việt.

Gìn giữ và tôn vinh tinh hoa văn hóa Nam Bộ
Chân thành và gần gũi trong không gian, ẩm thực và âm nhạc
Sáng tạo mà vẫn giữ nguyên hồn cốt
Đặt khách hàng làm trung tâm
Đồng hành phát triển cộng đồng Đờn ca tài tử

Vì sao Souléca có thể được xem là một sản phẩm
công nghiệp văn hóa?

Souléca ~ Theo bước di sản cộng đồng

Chứa đựng 
giá trị văn hóa

và sáng tạo

Có khả năng
thương mại hóa
và tạo ra giá trị

kinh tế

Góp phần gìn giữ
và lan tỏa giá trị
văn hóa Nam Bộ

Doanh thu từ dịch vụ -
thực đơn - trải nghiệm -

các sản phẩm đi kèm

Mô hình kinh doanh  nhà hàng & cafe có trình diễn Đờn ca tài tử là việc khai thác giá trị văn hóa (Đờn ca
tài tử) thông qua hoạt động kinh tế (dịch vụ ăn uống) nhằm tạo ra sản phẩm có giá trị gia tăng, đồng thời
góp phần bảo tồn và phát triển văn hóa. Vì thế, đây có thể  được xem là sản phẩm công nghiệp văn hóa.

Loại hình sản phẩm công nghiệp văn hóa của Souléca là gì?
Mô hình Souléca cung cấp dịch vụ nhà hàng & cafe kết hợp “Đàn ca tài tử” thuộc 2 lĩnh vực 
trong “Chiến lược phát triển các ngành công nghiệp văn hóa đến năm 2020, tầm nhìn 2030":

Nghệ thuật biểu diễn: Việc tổ chức các buổi biểu diễn, tái hiện và gìn giữ loại hình
nghệ thuật Đờn ca tài tử Nam bộ trong không gian quán là trọng tâm của lĩnh vực này.

Du lịch văn hóa: Mô hình kinh doanh của Souléca cũng đóng góp
vào du lịch văn hóa. Một nhà hàng - cafe có Đờn ca tài tử sẽ thu hút
du khách (cả trong và ngoài nước) muốn trải nghiệm văn hóa ẩm
thực và nghệ thuật truyền thống của Miền Nam Việt Nam. Đây là
một điểm đến giúp quảng bá và bảo tồn giá trị văn hóa địa phương
thông qua trải nghiệm du lịch.



28,9% thực khách tham gia khảo sát thừa nhận ra ngoài ăn 3 - 4 lần/tuần (năm 2022
chỉ ghi nhận 17,9%).
Chi tiêu của người dân trong năm 2024 không giảm nhưng sẽ ưu tiên những lựa chọn
có chất lượng tốt với mức giá phải chăng. Theo đó, xu hướng ăn ngoài vào cuối tuần
đang trở nên rất phổ biến, đặc biệt là nhóm thỉnh thoảng và thường xuyên chiếm
gần 70%.
Trong lĩnh vực đồ ăn, lẩu bò tươi Triều Châu – với hương vị đậm đà cùng thịt bò tươi
ngon – đang thu hút sự quan tâm lớn. Bên cạnh đó, lẩu hấp thủy nhiệt, với phương
pháp chế biến giúp giữ trọn dưỡng chất mà không sử dụng dầu mỡ, cũng dần trở
thành lựa chọn được ưa chuộng.
Đối với tiêu dùng ăn ngoài, mức chi cho tiêu dùng của người Việt gia tăng từ 5-10%.
Thậm chí, có tới 14,9% thực khách sẵn sàng chi tiêu bữa tối hàng ngày với mức trên
100.000 đồng, gấp 3,5 lần so với năm 2022. 

Thói quen ăn uống/cafe:
Thích khám phá các quán ăn/cafe mới lạ, có phong cách độc đáo.
Tìm kiếm không gian nhẹ nhàng, ấm cúng để trò chuyện, làm việc
hoặc thư giãn.
Sẵn lòng chi trả cho trải nghiệm ẩm thực và giải trí chất lượng.
Ưu tiên những món ăn mang đậm bản sắc địa phương, đặc sản
vùng miền.

Thói quen giải trí:
Quan tâm đến các sự kiện văn hóa, nghệ thuật (biểu diễn âm nhạc,
kịch, triển lãm).
Thích tìm hiểu về văn hóa, nghệ thuật truyền thống của dân tộc.
Sử dụng mạng xã hội để tìm kiếm thông tin về địa điểm ăn uống,
giải trí (Facebook, Instagram, TikTok, TripAdvisor).
Thích chia sẻ trải nghiệm cá nhân lên mạng xã hội.
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Giá trị cá nhân: Trân trọng giá trị truyền thống, yêu văn hóa
dân tộc, có gu thẩm mỹ cao.
Sở thích:

Thích nghe nhạc (đặc biệt là nhạc dân tộc, nhạc trữ tình).
Thích đọc sách, tìm hiểu văn hóa.
Thích du lịch, khám phá những vùng đất mới.
Thích gặp gỡ bạn bè, gia đình trong không gian thoải mái,
ý nghĩa.

Mức độ xã giao: Đa dạng, có thể là người hướng nội tìm kiếm
sự tự do tự tại hoặc người hướng ngoại thích tụ tập bạn bè
trong không gian ấm cúng.
Cách thức tiêu dùng: Có xu hướng chọn lọc, quan tâm đến
chất lượng dịch vụ và giá trị trải nghiệm hơn là chỉ giá cả.

Độ tuổi: không giới hạn độ tuổi. Souléca hân hạnh chào đón những vị
khách từ già đến trẻ, từ tuổi vị thành niên, thanh thiếu niên đến trung
niên (Ẩm thực và âm nhạc không phân biệt độ tuổi).
Giới tính: Cả Nam và Nữ. Chúng tôi cũng chào đón những vị khách
thuộc cộng đồng LGBTQ+).
Thu nhập: Trung bình khá trở lên, có khả năng chi trả cho các bữa ăn
và đồ uống chất lượng, cũng như trải nghiệm văn hóa.
Nghề nghiệp: Không giới hạn nghề nghiệp, dù bạn là một doanh
nhân thành đạt, một kiến trúc sư nổi tiếng, một nghệ nhân kì cựu, hay
chỉ đơn thuần là một bạn sinh viên năm ba đi cùng gia đình nhỏ của
mình thì với chúng tôi, bạn đều là những vị khách rất quan trọng.
Học vấn: Không phân biệt cấp bậc đào tạo (nhưng có khả năng tiếp
nhận và trân trọng giá trị văn hóa).
Tình trạng hôn nhân: Đa dạng (độc thân, đang hẹn hò, có gia đình,
đã nghỉ hưu).

Xu hướng thị trường 
kinh doanh ẩm thực tại Việt Nam
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Thói quen tiêu dùng đồ uống bên ngoài trong năm 2024  tăng trưởng mạnh
so với năm 2023, với tỷ lệ người uống thường xuyên (3-4 lần/tuần) tăng đột
biến từ 17,4% (năm 2023) lên 32,8% (năm 2024).
Đồ uống Matcha dẫn đầu với 29,6% doanh nghiệp lựa chọn, trở thành xu
hướng mới đáng chú ý của ngành F&B tại Việt Nam. Trong khi đó, trà đậm vị
– từng là một xu hướng lớn trong năm 2023, có tỷ lệ lựa chọn giảm xuống
còn 21,4%. Trước đó, nhiều doanh nghiệp đã đầu tư mạnh vào các dòng trà ô
long đặc sản, trà shan tuyết hay trà nguyên bản với hương vị đậm đà,
nhấn mạnh vào trải nghiệm thưởng trà truyền thống.
Mức tiêu dùng cho việc đi cà phê của người Việt cũng tăng nhẹ, với 59,5%
thực khách sẵn sàng chi tiêu trên 41.000 đồng cho hoạt động này. Hầu hết
người Việt thỉnh thoảng đi cà phê khoảng 1-2 lần/tháng, với gần 42,6%
người tham gia khảo sát lựa chọn. 
6% người Việt tham gia khảo sát thừa nhận đi cà phê mỗi ngày. Đây là
nhóm khách hàng thường xuyên đến cà phê nhằm mục đích gặp gỡ công
việc, hoặc sinh viên và người làm việc tự do (freelancer).
Nếu xét theo tình trạng mối quan hệ, những người đang hẹn hò có tần suất
đi cà phê nhiều hơn, đa số là 1-2 lần/tuần.
Khi đi ăn uống vào dịp đặc biệt, người Việt sẵn sàng chi tiêu mạnh tay. Năm
nay, tỷ lệ được phân bổ khá đồng đều với các mức giá từ 100.000 đồng đến
1 triệu đồng. Cụ thể, mức giá phổ biến nhất là 200.000-300.000 đồng, chiếm
gần 28%. Mức giá này tương đương 1 set buffet lẩu/nướng tại các nhà hàng
dịch vụ đầy đủ. 

Source: Những “Điểm Sáng” Của Thị Trường F&B Việt Nam (2024) | Báo VietNamNet
Source: Thái (2025) | Tạp Chí Công Thương
Source: Nhật (2024) | Báo đầu tư Online



Exploring Culinary Delights With Souléca

WHAT DO 
WE HAVE IN MENU?

A Feast for the Senses :

Mỗi món ăn là một khúc hát cho tâm hồn

Cùng đờn ca tài tử  ~ 
Để quán Việt làm nên chất Việt ~



Kitchen
Come with your family or friends 
and get special memories.

Starter

Gỏi Tỳ Bà Hương
Cổ Điển

AT SOULÉCA

O R D E R  N O W

Giày Hò Quảng

Khoai Lý Dịu Dàng

Chè Song Loan 
Tam Sắc

Gỏi ngó sen tôm thịt,
hương vị truyền thống

Bánh giày ăn cùng chả thịt

Khoai lang nghiền 
hình chiếc kén, vị giòn tan

Chè 3 màu - sương sáu, đậu đỏ, 
củ năng phủ nước cốt dừa

Bánh Đàn Tranh

Lốt Điệu Tương Tư

Tét Nam Xuân

Bánh tráng cuốn ăn kèm
thịt luộc, rau vườn

Chả ốc cuốn bằng lá lốt, 
chấm với mắm nêm

Bánh Tét nếp cẩm, 
nhân đậu xanh - thịt mỡ

“BẮC”

Gỏi Đàn Cò

Chè Nguyệt Viên

Súp Dây Tâm

Gỏi ngó sen ăn kèm tôm đất,
trang trí theo dáng đàn cò

Chè trôi nước hình trăng tròn

Súp chay nấu với sợi tóc tiên
và rau củ

first course

entrée

$5

$3

$3

$4

$3

$4

$3

$7

$7

$5

Giữa hương vị và thi ca
là một cõi an yên!

Bắc là một trong 4 điệu (hơi) của Đờn ca tài tử Nam bộ, diễn tả sự vui tươi, phóng khoáng,
đúng với những cảm xúc đầu tiên khi các vị bước chân vào quán. Vì vậy, Souléca muốn mời
các vị thưởng thúc các món khai vị vô cùng ngon miệng của quán nhé!



Kitchen
Come with your family or friends 
and get special memories.

Main dish

Gà Dặm Dạ Cổ

AT SOULÉCA

O R D E R  N O W

Cá Bống Kho 
Hợp Âm Trầm

Sườn Sến Nướng
Mắm Tỏi

Cá Lóc Dặm Hò

Gà chiên nước mắm, tỏi, sả,
mặn mà hương vị

Cá bống kho tiêu đen, 
thơm nồng

Sườn non ướp đậm vị, 
nướng than hồng

Cá lóc kho tiêu 
đậm vị miền Nam

Vọng Cổ Kho Thấm

Ram Nhịp Nam Ai

Cơm Chiên Điệu Phú

Thịt kho hột vịt hương vị
truyền thống

Chả ốc cuốn bằng lá lốt, 
chấm với mắm nêm

Cơm chiên cùng cá mặn 
và rau củ dinh dưỡng

“HẠ”

Đậu Hòa Âm Cổ

Chưng Vọng Cổ

Bánh Tam Tam
Tình Tang

Đậu hủ nhồi thịt sốt cà

Bánh chưng truyền thống,
nhân thịt mỡ

Bánh tằm bì miền tây 
phủ nước cốt dừa

centerpiece

main course

$4

$5

$5

$7

$7

$7

$7

$6

$6

$6

Mỗi chiếc lá rau, một cung đàn
Góp vị quê làng, nhớ người thương

Hạ là một trong 4 điệu (hơi) của Đờn ca tài tử Nam bộ, thường dùng trong lễ tế và mang
tính nghiêm trang. Vì vậy, Souléca muốn mời các vị thưởng thúc các món mặn truyền thống
đậm đà hương vị của quán nhé!



Kitchen
Come with your family or friends 
and get special memories.

stir-fry dish

AT SOULÉCA

O R D E R  N O W

Canh Gà Vọng Nhạc

Cháo Cò Phiêu Lãng

Súp gà ăn cùng rau củ tươi ngon

Cháo trắng lá dứa, 
ăn kèm cá bống kho tiêu

Canh Bầu Vọng Cổ

Súp Sáo Ngọt Thanh

Canh bầu nấu tôm khô, ăn vào
nghe mùi “ký ức quê”

Súp bắp non, ăn vào gió thổi
đồng quê

Lẩu Phím Bốn Mùa

Lẩu Ngũ Sắc Đủ Đầy

Lẩu Bò Nam Dặm

Lẩu thập cẩm chia theo “nốt” vị
4 ngăn chua/cay/mặn/ngọt

Lẩu hải sản truyền thống
ăn cùng rau củ dinh dưỡng

Nồi lẩu bò thơm mùi sả ớt, 
hầm cùng khoai môn, nấm, đậu
phụ non và các phần gân, bắp, ...

“NAM”

Su Su Điệu Tình

Cải Xanh Nam Xuân

Dây Leo Điệu Nam

Su su xào trứng

Cải thìa xào nấm

Rau muống xào tỏi

Sweet soup

Hotpot

$5

$5

$5

$5

$5

$6

$6

$12

$10

$12

Chuyện đời nằm trong 
một bát súp và câu hò ...

Nam là một trong 4 điệu (hơi) của Đờn ca tài tử Nam bộ, thể hiện sự an nhàn và thanh thoát.
Vì vậy, Souléca muốn mời các vị thưởng thúc các món canh và món xào vô cùng ấm nồng và
bổ dưỡng!



Kitchen
Come with your family or friends 
and get special memories.

Crispy fried

AT SOULÉCA

O R D E R  N O W

Tôm Vũ Điệu Bột
Tôm lăn bột chiên giòn

Trứng chiên hành tẩm gia vị

Trứng Vàng
Điệu Xuân

Ngư Ca Giòn Vọng

Viên Ca Nhịp Dặm

Cá basa chiên sả

Thịt viên chiên sốt 
gia vị mặn mà

Pizza Hawaii Vọng Cổ

Cá Tượng Điệu Xuân

Gà Ong Đệm Khúc

Pizza kết hợp giăm bông, 
dứa, sốt Việt

Cá hải tượng chiên giòn, 
sốt mỡ hành, đậu phộng, 
ăn cùng rau chấm mắm nêm

Gà nướng mật ong cháy cạnh

“OÁN”

Nem Trầm Điệu Phú

Đậu Vàng Điệu Lý

Giòn Nhịp Lưu Thủy

Gồm thịt cua biển, thịt heo xay,
tôm, miến, nấm mộc nhĩ, rau củ

Đậu hũ chiên giòn

Chả giò/Nem rán giòn tan

deep-fried

hearty-fried

$5

$4

$5

$6

$6

$6

$5

$6

$7

$7

Hương vị chạm đầu lưỡi,
~ Giai điệu chạm nơi tim

Oán là một trong 4 điệu (hơi) của Đờn ca tài tử Nam bộ, diễn tả cảnh đau buồn, chia ly. 
Souléca muốn mời các vị thưởng thúc các món chiên rán giòn tan, ăn vào nhớ mãi không quên!



Kitchen
Come with your family or friends 
and get special memories.

beverages

AT SOULÉCA

O R D E R  N O W

Sen Vàng Nam Xuân
Trà sen vàng phủ kem muối

Matcha Điệu Xuân

Rau Má Nhịp Lý

Matcha/Trà xanh ngọt ngào

Nước rau má uống vào 
mát gan bổ dưỡng

Sâm Vọng Cổ

Nước chanh dây 
chua chua mát lạnh

Sả Tắc Nhịp Xuân

Sâm mía lau mát gan bổ thận

Chanh Dây Bốn Mùa

Trà nấu cùng nước cốt sả và tắc
dinh dưỡng cho sức khỏe

“NƯỚC”

Bắp Hò Điệu Quê

Xoài Vàng Nam Ai

Đào Cam Lưu Thủy

Sữa bắp thơm ngon ấm lòng

Sinh tố xoài vàng béo ngậy

Trà đào cam sả nguyên chất

drinks

refreshments 

$3

$3

$3

$3

$2

$3

$2

$3

$2

Nấu như viết thơ,
Dọn như trải nhạc



Khu thắng cảnh ở Bạch Vân Sơn 
(tại Lạc Dương, Trung Quốc)

Từ ngày 01/05 đến 31/08/2024, tất cả học
sinh trên toàn quốc (bao gồm sinh viên đại
học và cao đẳng, học sinh trung học) nếu đọc
thuộc lòng bài thơ có từ “Bạch Vân (⽩云)” sẽ
được miễn vé vào khu du lịch Bạch Vân Sơn.

Inspiration

Khu thắng cảnh Tây Du Ký 
(tại Trú Mã Điếm, Trung Quốc)

Từ ngày 8 tháng 5 năm 2024, khu thắng cảnh
Tây Du Ký (Journey to the West Park) ở Trú Mã
Điếm, Hà Nam, đã triển khai hoạt động miễn
phí vé vào cửa cho du khách nào có thể kể lại
bằng lời 81 nạn kiếp trong Tây Du Ký. Hoạt
động này dự kiến kéo dài đến hết năm 2024.

Trẻ em hoặc bất kỳ ai có thể đọc thuộc lòng "Đằng
Vương Các Tự" (Tengwang Ge Xu) sẽ được miễn phí
vé vào cửa, và người lớn đi cùng (thường là một
người) cũng sẽ được miễn phí vé. Hoạt động này
không chỉ giới hạn trong năm 2024 mà đã được
triển khai từ nhiều năm trước và tiếp tục duy trì.

Phim truyền hình cổ trang 
Trung Quốc

Bộ phim truyền hình cổ trang Trung Quốc “Long Châu
Truyền Kỳ” cũng có trích đoạn nhân vật Lý Dịch Hoan
(công chúa cuối cùng của nhà Minh) gặp Hoàng đế
Khang Hy (vị vua thứ tư của nhà Thanh, cũng là triều đại
phong kiến cuối cùng của Trung Quốc) tại một đệ nhất
tửu thành nổi tiếng của kinh thành. Khi đó, vì Lý Nhị
Hoan không đem đủ bạc để trả tiền, nên cô đã thể hiện
tài nghệ khinh công của mình và đã được chủ quán và
các vị quan khách khác công nhận tài nghệ và miễn phí
bữa ăn của cô.
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Người chơi sẽ được bình chọn bởi các vị khách khác tại quán ăn, nếu đạt trên 70%
số khách bình chọn thì sẽ được giữ lại, nếu trong ngày chỉ có 1 vị khách tham gia
thử thách thắng giải thì bàn đó sẽ được miễn phí hoàn toàn bữa ăn, nếu >=2 người
tham gia thử thách thì người được vote nhiều hơn sẽ chiến thắng voucher bữa ăn
miễn phí, người còn lại cũng trên 70% lượt vote ban đầu thì sẽ được voucher 30%
giảm giá bữa ăn của bàn) (giải thưởng miễn phí 100% bữa ăn áp dụng cho nhóm
khách dưới 5 người; nếu trên 5 người, bàn sẽ được giảm giá 50% trên tổng hóa
đơn) (khách đạt giải nhì và giải ba, nếu bàn dưới 5 người, thì được giảm 30% tổng
hóa đơn bữa ăn; nếu trên 5 người thì được giảm 15% tổng hóa đơn).

Ở Việt Nam chưa từng có những chương trình kết hợp các hoạt động văn hóa vào mô hình
du lịch và kinh doanh như thế. Vì vậy, thử thách hòa âm cùng Đờn ca tài tử Souléca sẽ là
mô hình tiên phong đầu tiên tại Việt Nam, khuyến khích và thu hút thêm nhiều người ngày
càng hứng thú với nghệ thuật trình diễn Đờn ca tài tử thông qua mô hình kinh doanh nhà
hàng & cafe Souléca. Đây vừa là cơ hội để khách có thể thỏa sức thể hiện tài năng đờn ca
của mình, vừa có thể mang về những phần quà độc đáo, và hơn hết có cơ hội giành được
tấm vé miễn phí bữa ăn của mình trong ngày (bao gồm cả những người đi cùng), rất thích
hợp cho những buổi tụ họp gia đình, bạn bè, tiệc liên hoan.

Nhận định:

Souléca ~ Theo bước di sản cộng đồng

Người chơi sẽ cần đóng lệ phí $4 (tương đương 100.000 VND) cho mỗi lần tham gia thử thách.
Số tiền sẽ không được hoàn lại dù bạn thắng hay thua giải.

Lịch trình diễn của dàn Đờn ca tài tử Souléca với những bản nhạc cụ thể sẽ được cập nhật trên Fanpage
chính thức của quán, thuận tiện cho những vị khách yêu Đờn ca tài tử và có mong muốn tham gia thử thách
“Hòa âm cùng Souléca” nắm bắt được thông tin.



Đối với Souléca:

Đối với khách hàng:

Đối với cộng đồng Đờn ca tài tử:

Souléca tiên phong trong lĩnh vực đưa nghệ thuật Đờn ca tài tử Nam bộ vào mô hình kinh doanh nhà
hàng cafe, nhằm khác biệt hóa thương hiệu, thu hút được các cá nhân biết chơi và thích chơi và biểu diễn
với các nhạc cụ truyền thống, thu hút giới truyền thông, báo chí, các KOLs, các hội nhóm văn hóa nghệ
thuật cùng nhau chia sẻ. Souléca góp phần làm tăng giá trị cảm xúc và trải nghiệm của khách hàng, từ
đó giữ chân khách lâu hơn, tạo dựng nên lòng trung thành và tin tưởng ở khách hàng. Souléca cũng là
cầu nối văn hóa giữa giới nghệ nhân Đờn ca tài tử và sự hỗ trợ từ Sở Văn hóa Thể thao và Du lịch, tạo
nên giá trị nhân văn và ý nghĩa xã hội cho thương hiệu Souléca trên thị trường Việt Nam và thế giới.

Khách hàng của Souléca vừa được thưởng thức những món ăn ngon vừa được tận hưởng không gian âm nhạc, đây
được gọi là trải nghiệm đa giác quan. Bên cạnh đó, giới trẻ và khách du lịch có thể tiếp cận với loại hình di sản phi vật
thể được UNESCO công nhận, hiểu hơn về văn hóa Nam bộ, được hòa mình vào không gian nhẹ nhàng, gần gũi, thích
hợp cho người yêu nghệ thuật và người lớn tuổi tìm kiếm hoài niệm. Điểm độc đáo của Souléca nằm ở việc khách hàng
được tạo cơ hội tương tác trực tiếp với nghệ nhân Đờn ca và các nhạc cụ Đờn ca tài tử (thử chơi đàn, giao lưu học hỏi,
gia tăng kết nối, tham gia thử thách, thể hiện bản thân, nhận thưởng...).

Các nghệ nhân Đờn ca có thêm nơi để trình diễn, chia sẻ kiến thức, nâng cao thu nhập, góp phần duy trì nghề, tăng kế sinh nhai,
được lan tỏa di sản văn hóa đến thế hệ trẻ và du khách quốc tế. Mô hình thương mại hóa gắn liền với bảo tồn này có thể trở
thành hình mẫu được nhân rộng và nhận được hỗ trợ chính sách văn hóa từ Nhà nước. Cùng với đó, mô hình Souléca cũng góp
phần kéo theo sự phát triển của các mô hình kinh doanh phụ trợ như làm nhạc cụ, trang phục truyền thống, đào tạo Đờn ca tài
tử,... tạo nên sự bền vững của hệ sinh thái của văn hóa địa phương nói chung và của nghệ thuật Đờn ca tài tử nói riêng.

Hàng tháng quán sẽ đều tuyển thêm tài tử
biết chơi loại hình nghệ thuật Đờn ca tài tử
Nam Bộ. Ứng viên sẽ trải qua vòng thể hiện
để quán chọn ra những tài tử phù hợp nhất
tham gia vào ban nhạc chính thức của quán
để chơi cùng khách đến dùng bữa. Vì thế,
ban nhạc không chơi bởi 1 nhóm tài tử cố
định mà sẽ xoay vòng để những cá nhân có
đam mê và tài năng sẽ được tham gia vào
đội hình chính thức của quán.

Souléca không chỉ là một nhà hàng & cafe
thông thường, mà là một không gian sống
động của văn hóa miền Nam, nơi ẩm thực,
nghệ thuật và cộng đồng cùng giao thoa. Mô
hình này nếu được triển khai bài bản sẽ vừa
mang lại lợi ích kinh doanh, vừa đóng vai trò
thiết thực trong bảo tồn di sản văn hóa.
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THEO BƯỚC DI SẢN CỘNG ĐỒNG

S O U L É C A  -  T H E O  BƯỚ C  D I  S ẢN  CỘN G  ĐỒN G

Mình muốn TUVA và ý tưởng của mình không phải là “ăn cơm nhà, vác tù và hàng tổng” mà là cùng nhau lan tỏa những ý tưởng,
sản phẩm có giá trị đến với công chúng, mang lại giá trị bền vững cho sự phát triển của cộng đồng di sản Việt Nam, đem lại cho
độc giả và những người quan tâm một cái nhìn mới, một hướng đi mới nơi di sản không chỉ để bảo tồn mà còn hòa mình một
cách sống động vào đời sống nhân loại hiện đại. Qua cuộc thi này, mình mong câu chuyện của Souléca sẽ được lan tỏa đến nhiều
người hơn, cả những nghệ nhân nghệ thuật truyền thống và những bạn trẻ đam mê giai điệu của Đờn ca tài tử Nam Bộ.

Cùng đờn ca tài tử  ~ 
Để quán Việt làm nên chất Việt ~


